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Mapa
kampanii sprzedazowej

Sprawdz na jakim jestes etapie
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Jak powinna wygladac¢ kampania, ktéra ma sens.

Wiekszos¢ kampanii sprzedazowych nie przegrywa dlatego, ze
reklama byta ,staba’.

Przegrywa duzo wczesniej, na etapie decyzji, zatozen i myslenia
o sprzedazy.

Zbyt czesto kampanie startujg od pytania:
»Jaka kreacje zrobi¢?"” albo ,lle budzetu wrzuci¢ w reklame?”,
zamiast od pytania, czy ten system w ogdle ma prawo zadziatac.

Ta mapa powstata po to, zebys zatrzymat/a sie na chwile przed
startem, uporzadkowat/a kluczowe elementy i sprawdzit/a, czy:
e klient rozumie, co mu oferujesz,
e komunikacja prowadzi do jednej decyzji,
e sprzedaz nie rozsypuje sie na ostatnim etapie.

Zanim wydasz budzet, odpalisz reklamy i ,pdjdziesz w zasiegi”
przejdz przez te mape.

Jesli ktorykolwiek etap sie nie domyka, kampania nie ma prawa
sprzedawac.
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Etap 1: zanim wystartujesz

Zanim pojawi sie reklama, post czy mailing, kampania musi miec
jasny sens biznesowy.
Jesli ten etap nie jest domkniety, dalsze dziatania to zgadywanie.

Sprawdz:

o Jaki jest JEDEN gtowny cel kampanii?
Nie: ,zasieg”, ,widocznosc”, testy”.
Tak: konkretna decyzja klienta.

0 Co doktadnie sprzedajesz?
— jeden produkt / jedna ustuga
—jasno nazwana wartosc

— konkretny efekt po zakupie

0 Kto podejmuje decyzje zakupowa?
Nie ,grupa docelowa”.
Realha osoba z realnym problemem.

0 Dlaczego klient ma kupi¢ TERAZ, a nie ,,kiedys”?
— koszt odktadania decyzji
— konsekwencje braku dziatania

Uwaga:

jesli nie potrafisz odpowiedziec¢ na te pytania jednym zdaniem,
Twoja kampania jeszcze nie powinna ruszy¢. W znalezieniu
prawidtowych odpowiedzi pomoze Ci szkolenie Kampanie, ktore
sprzedaja.
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Etap 2: komunikacja

Dobra komunikacja sprzedazowa nie musi by¢ kreatywna.
Musi by¢ zrozumiata i prowadzi¢ do decyzji.

0 Czy komunikat jest prosty i zrozumiaty?
— bez zargonu
— bez ,marketingowych madrosci”

0 Czy klient wie, DLACZEGO ma sie tym zainteresowac¢?
— co straci, jesli nic nie zrobi
— co realnie zyska, jesli kupi

0 Czy méwisz jezykiem klienta, a nie branzy?
0 Czy komunikacja prowadzi do JEDNEJ decyzji?
- klik

— zapis
—zakup

Uwaga: jesli komunikacja ,fadnie wyglada”, ale nie prowadzi do
decyzji, to nie jest komunikacja sprzedazowa.
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Etap 3: sprzedaz

0 Czy sciezka zakupu jest prosta?
—wiadomo, co zrobic¢

—wiadomo, gdzie kliknac
—wiadomo, co sie stanie dalej

0 Czy oferta odpowiada na obietnice z komunikacji?
— brak rozjazdu miedzy reklama, a sprzedaza

0 Czy cena jest osadzona w wartosci?
— klient rozumie, ZA CO ptaci
— nie musi sie ,domyslac”

0 Czy klient czuje sie bezpiecznie podejmujac decyzje?
— dowody

— doswiadczenie

— konkret

Uwaga: jesli ludzie klikaja, ale nie kupuja” - problemem rzadko jest
reklama.
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Etap 4: wnioski i skalowanie

o0 Co faktycznie zadziatato?
— komunikat

— oferta

- moment

0 Co nie zadziatato i DLACZEGO?
—nie ,bo rynek”
—tylko konkretna przyczyna

0 Co poprawi¢ przed kolejng kampania?
— jeden element
— jedna decyzja

0 Czy ta kampania nadaje sie do skalowania?

—czy to byt przypadek
— czy powtarzalny system
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Podsumowanie

Kampanie, ktore sprzedaja, nie zaczynaja sie od reklamy.

Zaczynaja sie duzo wczesniej, od decyzji, ze nie chodzi tylko
o ,bycie widocznym”, ale o konkretny efekt po stronie klienta
i firmy.

Od strategii, ktora porzadkuje: co sprzedajesz, komu i dlaczego
wiasnie teraz.

| od realnego zrozumienia klienta, jego problemaow, watpliwosci
I momentu, w ktérym faktycznie jest gotowy cos zmienic.

Reklama jest tylko narzedziem.

Jesli wczesniej nie ma jasnego sensu, nawet najlepsza kreacja
I najwiekszy budzet nie dowiozg wyniku.
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ktore sprzedajq

Marketing to dzis walka o uwage i efekty.
Naucz sie projektowa¢ kampanie, ktére wygrywaja.

Skuteczna kampania marketingowa moze wynies¢ marke na zupetnie
nowy poziom. Ale tylko wtedy, gdy stoi za nig przemyslana strategia,
trafny insight, dobrze dobrane kanaty i kreacje, ktére naprawde robig
robote. Marki szukaja dzis specjalistow, ktorzy potrafia planowac,
briefowac, egzekwowac i ocenia¢ kampanie bez chaosu, bez przepalania
budzetdw i bez zgadywania ,,co moze zadziatac”. Wtasnie tego uczymy
na szkoleniu Kampanie, ktdre sprzedajq, od strategii, przez brief, po
realng ocene efektow.

Opiekunami programu s3 Magda Szajda-Banach - Global Brand Manager
w firmie kosmetycznej Coty oraz Kamil Andrzejewski Regional Senior Brand
Manager w Pepsico.

Uczestnik szkolenia nauczy sie:

* tworzenia kampanii - od insightu konsumenckiego, przez strategie i kreacje, az po
egzekucje i analize wynikow.

» strategii dziatan i wyznaczysz cele kampanii,

e tworzenia media planu i koncepcji kreatywnej kampanii,

* jak egzekwowac dziatania podczas kampanii - komunikacja z zespotem i
dostawcami,

* mierzenia skutecznosci dziatan i dowiesz sie, jak uniknac bteddw w interpretacji
wynikow.

Szkolenie zakonnczone egzaminem, certyfikatem i zaswiadczeniem MEN

.............

Kampanie, ktére sprzedaja
\Od insightu po skuteczna kampanie sprzedazowa

iekunami programu s Magda Szajda-Banach - Global Brand Manager
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