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Checklista

Projekt ,,STRATEGIA”

Kazdy projekt strategiczny jest inny, bo kazda marka ma swojg unikalna
historie, cele i wyzwania. Wtasnie dlatego kazda strategie dopasowuje
indywidualnie do potrzeb klienta. Ty tez powinienies_nnas.

Jestes IDG? Nie masz zespotu? Zmodyfikuj catosc pod siebie.
Podstrona dla jednej osoby w projekcie

Jesli chcesz popracowac nad swoja strategiag marketingowa i stworzyc¢
cos wyjatkowego dla swojej marki, napisz na biuro@imok.edu.pl

1. Organizacja projektu

Ustalenie celéw projektu:

[] Dlaczego strategia jest potrzebna?

[[] Okresl gtowne KPI projektu (np. terminowos$é, czytelnosé, zgodnosé z
oczekiwaniami klienta)

Zespot projektowy:

[[] Lider projektu: koordynacja catosci

[[] Strateg: tworzenie merytorycznego dokumentu

[] Researcher: analiza rynku i konkurencji

[[] Grafik: wizualna oprawa dokumentu

[] Kreatywny_i: przetozenie zatozen strategicznych na atrakcyjne, angazujace i
spdjne rozwigzania wizualne oraz koncepcyjne

[] Koordynator klienta: komunikacja i zbieranie feedbacku

Warsztaty kick-off:
[] Spotkanie z klientem, aby zrozumiec jego potrzeby i oczekiwania

[[] Omodwienie formy, sposobu wdrozenia i odbiorcoéw strategii
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2. Harmonogram projektu

Tydzien 1:
[[] Warsztaty startowe z klientem i zespotem

[] Okreslenie celéw, odbiorcow i gtownych zatozen strategii

Tydzien 2-3:
[] Research rynku, klientéw i konkurencji

[] Tworzenie struktury dokumentu i pierwszego szkicu

Tydzien 4:
[] Feedback zespotu wewnetrznego

[] Doprecyzowanie treéci strategii

Tydzien 5:
[] Warsztaty z klientem — omadwienie szkicu strategii

[1 Uwzglednienie uwag i poprawek

Tydzien 6:

[T Finalizacja dokumentu: tresc i wizualizacja

Tydzien 7:
[] Prezentacja strategii klientowi i zespotowi wdrozeniowemu

[] Zebranie ostatecznego feedbacku i dopracowanie szczegdtéw

Tydzien 8:
[[] Przekazanie finalnej wersji strategii

[[] Omodwienie wdrozenia i dystrybucji dokumentu
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3. Forma i czytelnos¢ strategii

Liczba stron

[] 10-30 stron —tyle, by zmiesci¢ wszystkie istotne elementy bez zbednych
szczegotow. Moze byc¢ wiecej, moze by¢ mniej!

Rodzaj dokumentu:

[[] PDF —tatwy do przesytania

[[] Prezentacja — na spotkania i warsztaty

[] Narzedzia online (np. Notion, Miro, dokumenty online) - do dynamicznej
pracy i aktualizacji

Czytelnosé:

[[] Prosty jezyk bez nadmiaru zargonu

[] Wykresy, infografiki, ikony dla tatwego zrozumienia

[[] Jasne sekcje i nagtowki

4. Dystrybucja i odbiorcy

Komu wystaé strategie?

[] Zespot marketingowy: osoby odpowiedzialne za realizacje dziatan
[[] Zarzad/klienci: aby mieli petny obraz dziatan i celow

[[] Partnerzy/Wspotpracownicy: by zrozumieli kluczowe zatozenia

[] Wszyscy interesariusze i interesariuszkKi

Prezentacja strategii:
[[] Przygotuj krotka prezentacje wizualng dla zespotu i klienta

[] Podkresl kluczowe zatozenia i priorytety
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5. Wdrozenie strategii

Spotkania wdrozeniowe:
[T] Zorganizuj warsztaty dla zespotu wdrozeniowego

[[] Stwdrz szczegdtowy plan dziatarh operacyjnych

Monitorowanie realizacji:
[] Ustal regularne spotkania (np. co miesiac) na sprawdzenie postepow

[[] Dostosowuj strategie do zmieniajgcych sie warunkéw rynkowych

Elastycznosé:

[ Uwzgledniaj feedback i wprowadzaj aktualizacje

6. Weryfikacja i podsumowanie

Checklista przed wystaniem:
[[] Czy dokument jest czytelny i przejrzysty?
[] Czy zawiera kluczowe informacje, ktére interesujg odbiorcéow?

[[] Czy uwzgledniono feedback klienta i zespotu?

Podsumowanie projektu:
[[] Organizacja spotkania podsumowujacego z zespotem

[] Wyciagniecie wnioskdéw na przysztosc

Chcesz zdoby¢ wiedze i praktyczne umiejetnosci w zakresie
zarzadzania marka i wykorzystania nowoczesnych technologii
oraz kanatéw komunikacji w jej promoc;ji?
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JAK BUDOWAC SILNE MARKI

| SKUTECZNIE NIMI ZARZADZAC

Podczas szkolenia Brand Manager zdobedziesz kompetencje

z obszarow strategii, komunikacji i analiz rynkowych.
Poznasz sprawdzone metody budowania wiarygodnosci i rozpoznawalnosci
marki oraz nauczysz sie mierzy¢ efektywnos¢ dziatan. Zdobadz praktyczne

umiejetnosci i wzmocnij swojg marke na rynku!

Czego sie hauczysz?

[/ Strategia i analityka: jak planowac dziatania i mierzy¢ efektywnosé.
[/ Zarzadzanie marka i nowoczesnymi kanatami komunikacji.
[/ Skuteczne wzmachnianie pozycji marki.

[vi Prowadzenie projektow, budzetéw i wspétpraca z agencjami oraz freelancerami.

Opinie absolwentéw naszego programu:

Martyna S. Angelika Z.
Szkolenie "Brand Manager" okazato sie niezwykle Szkolenie Brand Manager dato mi cenna
wartosciowe, a jego wysoki poziom merytoryczny, wiedze z zakresu analizy, tworzenia person
$wietnie dobrani wyktadowcy i praktyczna i LinkedlIn, co pozwolito mi poczuc sie
wiedza oparta na realnych przyktadach, pewniej na rynku pracy i nie obawiac sie o
zdecydowanie przekroczyty moje oczekiwania. SWO0ja przysztosé.

WYKORZYSTAJ KOD RABATOWY
/ezkolenie’ -900 Zt NA SZKOLENIE:

i sIC :
, A BA_ /¥ - optata jednorazowa: MANAGER_J
o o - optata cykliczna: MANAGER_C
Kod wazny do 02.05.2025 do godz. 23:59!
\\’ AZERN Instytut Marki Online i Komunikacji to zarejestrowana
y Iso placéwka oswiatowa. Posiadamy certyfikacje ISO 9001,
INSTYTUT — \SIZ%/ . . . ..
MARKIONIRE 90012015 potwierdzajgca wysoka jakos¢ naszych ustug.
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Wyktadowcy szkolenia Brand Manager:

Maciej Sowa
STRATEGIA

Pawet Jozwik
MEDIAPLANY

Tomasz Palak Urszula Podraza Kamila Kotowska Marcin Banaszkiewicz
ASPEKTY PRAWNE PRIEVENT AKTYWACJE LINKEDIN

Korzysci ze wspotpracy z IMOK.edu.pl:

Edukacja i rozwdéj umiejetnosci Certyfikaty i formalne uznanie
Organizujemy roznorodne programy edukacyjne, Absolwenci programow edukacyjnych IMOK
ktore pozwalajg uczestnikom na zdobycie wiedzy otrzymuija certyfikaty uznawane przez Ministerstwo
z zakresu marketingu online, komunikacji oraz Edukacji Narodowej, co moze by¢ istotne w
nowoczesnych narzedzi pracy. kontekscie dalszego rozwoju kariery zawodowej.

Wspoétpraca z najlepszymi ekspertami Tworzenie programow CSR
Uczestnicy maja mozliwosc¢ korzystania z wiedzy Przygotowujemy i przeprowadzamy dedykowane
i doswiadczenia ekspertow z branzy, co sprzyja szkolenia opracowane zgodnie z oczekiwaniami
lepszemu zrozumieniu aktualnych trendow i praktyk klienta zarowno dla pracownikow, jak i partnerow
w marketingu oraz komunikacji. czy klientow firm.

Mozliwosci networkingowe Dofinansowanie kursow
W ramach szkolen i programow edukacyjnych, Jestesmy dostawca ustug w Bazie Ustug
uczestnicy moga nawiazywac kontakty z innymi Rozwojowych prowadzonej przez PARP - dzigki
profesjonalistami, co moze prowadzi¢ do przysztych czemu firmy moga uzyskac dofinansowanie UE
wspotprac i wymiany doswiadczen. na oferowane przez nas szkolenia.
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